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Kolofon | Socialno omrezje ® Gradivo za ucitelje in starSe Kinobalon e Idejna zasnova: Petra
Slatinsek, Barbara Kelbl @ Uredila: Barbara Kelbl ® Avtor: Vuk Cosi¢ e Jezikovni pregled:
Mojca Hudolin e Slikovno gradivo: Continental Film/arhiv Kinodvora e Izdal v elektronski
obliki: Javni zavod Kinodvor, 2011 e Kinodvor dovoljuje in spodbuja nadaljnjo uporabo
gradiva v filmsko-vzgojne namene. Veseli bomo vasih odzivov, porocil o uporabi, konkretnih
ucnih priprav na film, predlogov in pripomb. Gradivo je oblikovano kot pomo¢ starSem ali
strokovnim delavcem v vzgojno-izobrazevalnih ustanovah. Za vse druge uporabe nam posljite
pisno prosnjo na kinobalon@kinodvor.org.



mailto:kinobalon@kinodvor.org

Kinodvor.

Mestni kino.

uvodna beseda

Pric¢ujoce pedagosko gradivo je namenjeno uciteljem in starSem, ki zelijo z mladostniki razviti
pogovor o prednostih in pasteh spletnih druzbenih omrezij. Poleg informacij o filmu Socialno
omreZje, ki v ospredje postavlja problematiko podjetnistva, je gradivo osredotoceno na
vprasanja druzbenega vpliva druZbenih omreZij. Avtor gradiva, Vuk Cosi¢, se uvodoma
posveca krovnemu pojmu informacijske druzbe, nato pa kategorizaciji druzbenih medijev kot

temi za pogovor. Temu smo dodali nekaj prakti¢nih predlogov in seznam literature.

o filmu

filmografski podatki

Socialno omrezje, ZDA, 2010, 120', angles¢ina
rezija David Fincher

scenarij Aaron Sorkin

po knjizni predlogi Bena Mezricha The Accidental Billionaires: The Founding Of Facebook,
A Tale of Sex, Money, Genius, and Betrayal

igrajo Jesse Eisenberg, Rooney Mara, Andrew Garfield, Justin Timberlake, Rashida Jones,

Brenda Song, Joseph Mazzello

fotografija Jeff Cronenweth

montaza Kirk Baxter, Angus Wall

glasba Trent Reznor, Atticus Ross

producent Scott Rudin, Dana Brunetti, Michael De Luca, Cean Chaffin, Kevin Spacey
distribucija Continental Film

Zanr drama
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kratek sinopsis

Skozi pripoved o prvem letu Facebooka dobivamo vpogled v nevarnosti pohlepa kot ene
klju¢nih razseznosti podjetnistva. Mladi ustanovitelj projekta, v celoti temeljecega na

prijateljstvih, na poti do poslovnega in finan¢nega uspeha prijatelje izgublja.

vsebina

Zgodbo odpre odli¢en dialog, v katerem dekle prekine razmerje z genialnim, a druzbeno
nesposobnim harvardskim Studentom Markom Zuckerbergom. Njegova reakcija je, da se zapre
Vv sv0jo sobo, veliko spije in postavi spletno mesto, na katerem $tudentje lahko primerjajo svoje
kolegice. S tem direktno uzali polovico univerze, zrusi Solski streznik, prekrsi pravila o

racunalniski varnosti ter si utre pot proti slavi.

Opazijo ga trije soSolci (brata Winklewoss in Divya Narendra), ki skusajo vzpostaviti spletno
mesto za zmenke in mu ponudijo delo programerja. Na osnovi tega vabila, ki ga najprej
sprejme in potem zavrne, se Zuckerbergu rodi ideja za Facebook. Zanjo takoj navdusi svojega
edinega prijatelja Eduarda Saverina, ki zalozi svoj denar ter s tem postane soustanovitelj in

solastnik podjetja.

Zelo kmalu po zagonu Facebook postane popularen na Harvardu in moznost v¢lanitve se razsiri
Se na nekaj prestiznih ameriskih univerz. Ta Siritev izzove brata Winklewoss, da tozita
Zuckerberga za krajo ideje, v zgodbo pa pripelje tudi Seana Parkerja, Ze legendarnega
kalifornijskega internetnega podjetnika. Ta s svojim slogom in povezavami popelje Facebook v

vi§jo poslovno ligo, hkrati pa tudi izrine soustanovitelja Saverina.

V nadaljevanju sledimo razvoju dveh lo¢enih sodnih procesov, na katerih se Zuckerberg pravda
z bivsimi prijatelji in sodelavci. Na tej tocki se filmska zgodba konca, medtem ko podjetje

Facebook Se vedno raste proti prvi milijardi uporabnikov.



Kinodvor.

Mestni kino.

zanimivosti

Dvojcka Winklewoss igra en sam igralec (Arnie Hammer) skupaj s t. i. body-dvojnikom. V
digitalni postprodukciji je bil obraz Arnieja Hammerja preslikan na telo dvojnika. Igralca sta se
za to zahtevno vlogo pripravljala deset mesecev.

Glavna igralca Jesse Eisenberg in Andrew Garfield (igrata Zuckerberga in Saverina) sta se med
snemanjem spoprijateljila, kar je po izjavah Eisenberga otezilo snemanje tezjih scen razhajanja

med junakoma drame.

Fabulo filma so navdihnili realni dogodki in osebe, a kljub temu vsebuje nekaj dramaturskih
domislic in manjS$ih fiktivnih dodatkov. Avtor scenarija je na zacetku filma potreboval jasen
motivacijski okvir in je predstavil Zuckerbergov projekt Facemash samo s slikami $tudentk,

medtem ko je v realnosti spletno mesto vsebovalo popoln studentski zbor, vkljuéno z moskimi.

Podobno je scenarist za vpeljavo zapeljivega lika Seana Parkerja napihnil anekdoto o
“odkrivanju” Facebooka v spalnici Studentke Stanforda. V resnici je Parker prvi¢ zagledal

Facebook na ra¢unalniku dekleta svojega sostanovalca.

nagrade

Film Socialno omrezje je dobil 126 nagrad in 214 nominacij, med njimi so najbolj odmevne

naslednje:

oskar za scenarij, glasbo in montazo,

zlati globus za najboljsi film, rezijo, scenarij in glasbo,
BAFTA za reZijo, scenarij in montaZo.

Najboljsi film leta v ¢asopisih: Los Angeles Times, New York Times, W, The New Yorker,
Rolling Stone, Hollywood Reporter, Chicago Sun-Times, Sight&Sounds, New York Post,
NPR, IndieWIRE, The Washington Post, Entertainment Weekly, LAWeekly, Village Voice,
Associated Press, The Arizona Republic, The Miami Herald, The Daily Telegraph, TimeOut
New York, BBC ...
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iz prve roke / pogovor z reziserjem Davidom Fincherjem

Sprva je bilo veliko ljudi presenecenih ob napovedi, da boste prav vi rezirali zgodbo o

Facebooku. Zakaj vas je ta zgodba pritegnila? Kaj v njej vas je fasciniralo?

Ljudje, zgodba, prizoris¢e in na koncu tudi zamisel o starokopitni poslovni etiki in morali (Ki ju

predstavlja Harvard) v informacijski dobi.

Kako ste iskali ravnovesje med resni¢nimi dogodki in dramatur§ko svobodo pri slikanju
nekaterih dogodkov, da bi dobili u¢inkovito pripoved — posebej ker je minilo tako malo
¢asa in so akterji e zivi?

No, po moje moras$ najprej razumeti, Kaj ti ljudje pomenijo v svojem svetu in kaj v svetu tvoje
zgodbe, nato isces sredino. Tega filma ne bi nikoli posnel, ¢e ne bi imel veliko spostovanja do
uspehov gospodov Zuckerberga in Parkerja, prav tako pa razumevanja za dvojcka Winklewoss
in Saverina. Ne vem, kaj to¢no je kdo rekel komu, zelo pa so me zanimale situacije, v katerih

so bili vsi prepricani, da imajo prav.

Socialno omreZje je film o tem, kako tehnologija spreminja razmerja. Vi delujete kot
reZziser, obseden s tehnologijo ...

Ne obseden, premisljen.

Osebno sva se srecala trikrat in vsakic¢ ste imeli v rokah Applovo napravo. Nekaj dni
nazaj ste imeli iPada. Uporabljate veliko inovativnih tehnologij in efektov, a vseeno je to
prvi film v vasem opusu, ¢igar zgodba stopa v to polje. Ali nam lahko kaj poveste o tem in
o vaSem odnosu do tehnologije?

Smesno bi se mi zdelo ne uporabljati delujocih orodij na podrocju, ki se v bistvu vrti okrog
komuniciranja. Na vsak mozen nacin se trudim, da bi bil na treh koncih istocasno. Mislim, da

mi povsem ustreza, da imam najboljsi mogo¢ dostop do svojih sodelavcev.

New York Times trdi, da sta bila scenarij in kon¢ani film najprej predstavljena
Facebooku in da ste na njihovo zahtevo vnesli nekaj sprememb. Zanima me, ali nam

lahko poveste kaj o spremembah v filmu?
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Zaradi Facebooka nisem spremenil ni¢, zato pa sem bil prisiljen vnesti resne spremembe na

zahtevo MPAA (Motion Picture Association of America).

Zanimajo me vase misli o tehniki snemanja prizora veslaske dirke (tilt/shift fokus). Ni¢
takega nisem nikoli videl na velikem zaslonu, zato me zanima, od kod inspiracija.

Na regati Henley Royal smo smeli posneti samo tri dirke, zato smo snemali Stiri dni s ¢olni Se v
Etonu. Edini na¢in za dokoncanje scene v predvidenem roku je bil mehc¢anje ozadja do najvecje
mozne mere. Odlocil sem se, da bo bolj “subjektivno”, ¢e se vse okrog dirke izgubi v neostrini
in s tem prepusti veslacem, da se premikajo noter in ven iz kadra ter tako poudarijo svoje gibe,

podobne avtomobilskim cilindrom.

Avtor intervjuja Peter Sciretta, SlashFilm, www.slashfilm.com/exclusive-interview-david-

fincher-talks-the-social-network/



http://www.slashfilm.com/exclusive-interview-david-fincher-talks-the-social-network/
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izhodis¢a za pogovor

Projekcija filma o vzpostavitvi podjetja Facebook je dobra izto¢nica za resnejsi pogovor o
smislu in vplivu spletnih druzbenih omrezij. Na tem mestu se ne bomo ukvarjali samo s

Facebookom, ampak s $irSim kontekstom.

informacijska druzba

V nasem ¢asu opazujemo poudarjen vpliv tehnologij na druzbene odnose. Stevilni teoretiki
primerjajo revolucionarnost mreznega racunalniskega komuniciranja z vplivom, ki sta ga imela
na druzbo tiskarski ali parni stroj. Krovni termin, s katerim smo oznacili trenutno tranzicijo iz

industrijske druzbe, je informacijska druzba.

V slovenskem kolektivnem imaginariju $e vedno odmeva slogan “svet ni eden, svetova sta
dva”, a za potrebe boljSega razumevanja druzbene realnosti moramo razumeti, da je ta metafora
preprosto nehala biti koristna. V resnici smo price in protagonisti nastanka nove, hibridne
oblike Zivljenja, ki zdruzuje dva, prej locena svetova. Prakti¢no ni aktivnosti posameznika (od
zmenka, prek domacih nalog, do potovanj), ki bi jih bili sposobni uspesno izpeljati brez rabe
internetnih in komunikacijskih naprav. Zaradi tega govorimo o “z internetom korigirani

realnosti”.

Druga izrazito pomembna podmena za razumevanje preobrazbe nase druzbe (fenomen Ze
zdavnaj ni omejen na anglosaski svet) je povec¢ana medsebojna odvisnost druzbenih akterjev.
Razmerje moci in vzajemnega vpliva se je prelevilo iz izrazito piramidalne strukture v bistveno
bolj organsko, podobno ekosistemu. Danes vsak vsakogar vidi, in z vsakim lahko komunicira.

Enako vsak na vsakega lazje vpliva.

Tretja ter za starSe in ucitelje morda klju¢na uvodna informacija je, da so nasi otroci in dijaki —
za razliko od nas, preddigitalnih Zemljanov — sposobni zelo organsko, intuitivno dojemati to
hibridno obliko zivljenja, v kateri Smo vsi bolj povezani in soodvisni kot kadarkoli prej.
Medtem ko moramo mi, starejsi, narediti dva zahtevna mentalna koraka (nauciti se novega in

odnauciti starega sveta), imajo mlaj$i naras¢aji preprosto nalogo: razumeti svet. Ta na videz
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trivialna razlika v realnosti povzro¢a pomembno posledico: izmes¢anje avtoritete (v prejsnjih

generacijah so starejsi lahko bili vodici skozi zZivljenje, danes niti sebe v njem ne morejo najti).

Zadnja zahtevna in morda posebej neprijetna resnica o novem svetu je, da druzbene mreze
implicitno zelo poenostavljajo afinitetno zdruZevanje in skupno akcijo. Za razliko od
prejsnjih casov, ko je bilo vzajemno prepoznavanje po skupnih afinitetah, danes zadostuje
enostavno spletno iskanje; po tem skoraj avtomatiziranem zdruzevanju je dogovor o skupni

akciji samo en korak stran. To moc¢no vpliva na morebitne namene nadzorovanja mladih ljudi.
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Druzbeni mediji — za razliko od industrijskih, enosmernih — temeljijo na izraziti prisotnosti

uporabnikov ter njihovih vsebin in komunikacij. Poznamo 6 tipov druzbenih medijev, vsakega

s svojo specifiko, ki trenutno privlac¢ijo milijone ljudi in zdruzujejo nesluteno skupno energijo.

1.

Kolaborativni projekti, kot je Wikipedija, v katerih se
veliko uporabnikov zdruzuje in skupaj ustvarja
vsebino, ker se zavedajo, da zdruzeni lahko dosezejo
vec kot sami. Wikipedija je po obsegu in po ugledu

dale¢ najpomembnejsa platforma za Sirjenje znanja.

Blogi so eno- ali ve¢-osebni spletni dnevniki razli¢nih
formatov, osredotoceni na osebno zivljenje
posameznika ali katerokoli SirSo temo. Blogom re¢emo
tudi osebni mediji, ker omogocajo samoizrazanje in
doseganje posameznikov, ki v preddigitalnem ¢asu

preprosto ni bilo mogoce.

Rece se druzbeni mediji

Slovenscina je verjetno edini
jezik, ki s posebnim izrazom
oznacuje druzabnost (druzabne
igre, druzabna kronika) in
druzbenost (druzbena
odgovornost). Izraz Social
Media zato prevajamo kot
druzbeni mediji, da bi poudarili
odgovorno rabo. Prevod
druzabni mediji implicira
igrivost in neresnost, ter s tem
usmerja uporabnike izraza v
ozko razumevanie poima.

Vsebinske skupnosti so specificno usmerjene na objavo in deljenje posameznih tipov

vsebin. Najbolj znane so YouTube (za video) in Flickr (za slike).

Spletna druzbena omreZja omogocajo uporabnikom, da izgradijo profile in se med seboj

povezujejo. Vsekakor najbolj razsirjen je Facebook, zelo popularni so Se Twitter, MySpace

in LinkedIn.

Virtualne igre so spletne platforme, v katerih milijoni uporabnikov nastopajo s svojimi

avatarji. Najbolj razSirjen je World of Warcratft.

Virtualni svetovi so podobni virtualnim igram, vendar uporabniki sami gradijo svoj prostor

in niso omejeni s pravili in cilji igre. Najbolj znan virtualni svet je Second life.

10
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napotila na dodatne dejavnosti
pred ogledom filma

Medijski prispevki so ve¢inoma tabloidno intonirani in razsirjajo dusebrizniStvo in moralno
paniko. Cetudi je v svetovnem merilu mogode najti dologeno $tevilo zlorab druzbenih omreZij
v zvezi s spolno nedotakljivostjo otrok, je realnost teh tveganj izrazito minimalna, zato

predlagamo konstruktiven pristop k temi.

za ulitelje in za starSe

Naredite svoj profil na Facebooku in se povezite z mladostniki. Tako boste dosegli dvoje:
vkljucili se boste v Zivljenje otrok in jim pomagali pri realizaciji potencialov. Ob tem boste
dobili priloznost povrniti Si nekaj avtoritete, Ki jo je generacija starSev in uciteljev implicitno

izgubila, ko je mlada generacija nasla svoj komunikacijski kanal.

Naucite se, kako delujejo tudi drugi druzbeni mediji in predstavite svoja razmisljanja in

izkusnje otrokom. Videli boste, da boste dobrodosli sogovorniki, posebej e se izognete

eksplicitni ex catedra drzi in raje ponudite skupno raziskovanje.

11
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po ogledu filma

Ogled filma Socialno omrezZje in pogovori o naravi in smislu druzbenih medijev ter
informacijske druzbe lahko pripomorejo k ponovni vzpostavitvi naravnega trikotnika ucenci-
starSi-ucitelji. Spodaj navajamo nekaj moznih prijemov, s katerimi bi bilo dobro zaceti ta

proces.

za ucitelje
Vprasajte se — ali raje skupaj z ucenci raziscite — kako bi lahko izkoristili usmerjenost mladih

na spletna druzbena omrezja v kontekstu u¢nega programa. Nekaj moznosti:

o Naredite eksperiment s skupnim pisanjem gesel za Wikipedijo (seminarske naloge vasih
ucencev po ocenjevanju obic¢ajno koncéajo svojo zivljenjsko pot v nekem predalu; namesto

tega ponudite, da bi seminar pisali v obliki ¢lanka za Wikipedijo in ga tam objavili).

e Povabite otroke, da postanejo i-reporterji dogajanja v Soli (ali razredu) na svojih Facebook
straneh. Naj fotografirajo in opisujejo vse, kar se jim zdi zanimivo, in “tagajo” svoje zapiske

in slike z vnaprej postavljenim profilom Sole (ali razreda).

¢ Priredite Solsko (ali razredno) tekmovanje v igranju kolaboracijskih iger, pogovorite se z

dijaki o tem.

za starSe

Glede druzbenih medijev je vloga starSev enaka tisti, ki jo imate v vseh drugih aspektih
odra$éanja vasih otrok. Ce jim ne boste sledili, razumeli njihovih talentov in strasti, ne boste
ponudili prave podpore. Standarden pristop z reproduciranjem pogojev vasega lastnega
odras¢anja ne more pomagati, ker so okoli§¢ine tako zelo drugacne, da je tveganje preveliko.

Namesto tega predlagamo naslednje:

e  Zaprosite svojega otroka, da vam pomaga narediti ali izboljsati vaso Facebook stran.
Sprehodite se skupaj skozi vse nastavitve. Sprasujte o tem, kako ima vas$ otrok urejeno
zasebnost (izdajanje osebnih podatkov, objavo slik, odobravanje tujih “tagov” in

podobno).

e Potrudite se, da skupaj z otroki dolo¢ite ¢as, primeren za rabo druzbenih medijev, ki ima
¢isto druzaben pomen. Po nekaterih raziskavah je dve uri interneta in medijev na dan neka
meja, po kateri se povecajo tveganja s psiholoskimi tezavami (od zasvojenosti do

asocialnosti).

12
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Naredite skupaj z otrokom kaksno domaco nalogo, ki vkljucuje rabo Wikipedije in drugo
spletno iskanje. Vnesite skupaj kaksen popravek v obstojece geslo ali celo predlagajte
pisanje novih.

Poiscite virtualne igre, Ki jih lahko igrate skupaj z otroki. Pomembna je povezava z

otrokom, vsebina igre zato lahko variira od pingvinov do ¢esa zahtevnej$ega. Pomagajte

otrokom razumeti, da je digitalna povezanost pomembna tako kot vse druge.

13
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umestitev v ucni nacrt

Medtem ko lahko v domacéem okolju razmeroma hitro reagiramo na spremembe v Zivljenjskih
okolis¢inah, uéni programi niso znani po prilagajanju hitro spreminjajoci se realnosti. To je
najbolj razvidno iz skoraj popolne odsotnosti fenomenologije informacijske druzbe iz u¢nih

nacrtov za osnovne in srednje Sole.

Film Socialno omrezje je lahko sproZilec ne samo diskusij, ampak tudi konkretnih projektov v

sklopu prakti¢no vsakega predmeta v zadnji triadi osnovne $ole ali v srednji Soli.

Sodelovanje med vsemi akterji izobrazevalnega procesa je postalo bistveno bolj popolno kot
prej. Ucitelji, starsi in ucenci lahko na konkreten in direkten nacin vzpostavijo komunikacijo in

soustvarijo pogoje za boljSo izobrazbo.

Kognitivnost sama je dobila novo barvo in u¢enci imajo lazji dostop do znanja kot v
kateremkoli drugem zgodovinskem obdobju. Dostop ni samo enosmeren (branje, gledanje),

ampak dvosmeren in omogoca udelezbo ucencev v ustvarjanju in izbolj$avi u¢ne snovi.

priporocena literatura in viri

knjige

Nicholas Christakis in James Fowler: Connected: The Surprising Power of Our Social
Networks and How They Shape Our Lives (2009)

Clay Shirky: Here Comes Everybody: The Power of Organizing Without Organizations (2008)
Steven Berlin Johnson: Everything Bad Is Good for You: How Today's Popular Culture Is
Actually Making Us Smarter (2005)

spletne povezave

Uradna stran filma (ang.): http://www.thesocialnetwork-movie.com/

Internet Movie Database (ang.): http://www.imdb.com/title/tt1285016/

Center za varnej$i internet: www.safe.si

StarSevstvo v digitalni dobi (ang.): www.parentinginthedigitalage.com

Common Sense Media (ang.): www.commonsensemedia.org

Parenting in Digital Age Blog (ang.): digitalparenting.wordpress.com

Raising Digital Kids (ang.): raisingdigitalkids.wikispaces.com
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